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توجیهپذیرییکطرحدرابعادمختلف
بازار،فنیومالی

Feasibility Studyطرحتوجیهییا

Market Studyمطالعه بازار یا

...کمبود، بازار هدف، عرضه، تقاضا و

Technical Feasibilityتوجیه پذیری فنی یا

رحفناوری، ظرفیت، محل اجرا، ماشین آلات و تجهیزاتِ تولید و ساختار اجرائی ط

Financial Analysisتجزیه و تحلیل مالی یا

بررسی و آنالیز ابعاد مختلف مالی و سودآوری طرح توجیهی







 Market Researchتحقیقات بازار یا 

سیل ارزیابی قابلیت ها و پتان: هدف اصلی
خدمات و محصولات در بازار هدف

تخمین اندازه و سهم بازار به واسطه 
یاندرک نیازها توسط رفتار بازار و مشتر

جمع آوری، تجزیه  و تحلیل داده ها و 
وه، اطلاعات در خصوص بازار، مشتریان بالق

محصولات و خدمات و تاثیر آنها در بازار 

ات آمار مربوط به میزان تولید، واردات، تقاضا، صادر
و مصرف محصول مورد نظر طی سال های مختلف در 

کشور و نیز پیش بینی این موارد در آینده



مزایای انجام تحقیقات بازار



مراحل انجام تحقیقات بازار

تعیین اهداف بازار
بازار-تعیین منطقه محصول

(داده های ثانویه)گردآوری و بررسی اطلاعات موجود 
طراحی ابزار جمع آوری اطلاعات اولیه

تعیین اندازه نمونه
جمع آوری داده های اولیه

تعیین روش پیش بینی تقاضا
تخمین اندازه بازار و سهم بازار

برنامه فروش
ارائه گزارش مطالعه بازار





رمولفه مهم در مطالعه بازادو 



ربازاقابلیت عرضه در 





.تغییرات و تحولات تکنولوژیکی، فرهنگی و سلیقه ای و تحولات جمعیتی: تداوم روند گذشته

متوسط نرخ رشد مصرف سرانه در سال های گذشته: مصرف سرانه

 هاشرکتروش مناسبی برای افزایش راندمان ، تقاضا برای کالاهای واسطه ایپیش بینی : ضریب مصرف

کالاهای جدید یا نوع خاصی از کالاهای موجود نیازمند بررسی رفتار مصرف کنندگان : مارکوفرایند

با هدف روند تغییرات مصرف یک کالای در ارتباط با تغییر درآمد ملی: روند متغیر

پیش بینی تقاضای محصول 





تحلیل محیط



(داردتوجهیقابلگذاریسرمایهبهنیازکهایپروژه)گذاریسرمایه•

(پیشرفتهتکنولوژیبهنیاز)تکنولوژی•

(برندیکبهشدنتبدیلبرایسرمایهبالایهزینهبهنیاز)برند•

(پروژهانجامبرایخاصمجوزییاوگواهینامهداشتنبهنیاز)مجوزها•

(دودمحمنابعازیاوخاصهایشرکتازاولیهمنابعتامینبهنیاز)اولیهکالایتامین•

(توزیعیاختصاصهایشبکهیاکنندگانتوزیعانحصار)توزیعهایکانالبهدسترسی•

(کالابورسمحلدرفروشگاهداشتنقرار)محل•

موانع ورود محصول به بازار




